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Սույն ուղեցույցը մշակվել է «ԿԱՆԱՉ ՏԵՔՍՏԻԼ ԵՎՐՈՊԱՅԻ ԿԱՅՈՒՆ ՏՆՏԵՍՈՒԹ-

ՅԱՆ ՀԱՄԱՐ» ծրագրի իրականացման արդյունքում՝ ֆինանսավորված Եվրապալատի՝ 

«ԵՄ-ը հանուն բիզնեսի՝ միավորելով ընկերությունները» (EU4B Connecting Companies 

ENI/2019/411-865) նախաձեռնության շրջանակներում: Ծրագիրը իրականացվել է 

Լիտվայի hագուստի և տեքստիլ արդյունաբերության ասոցիացիայի (LATIA) և 

Հայաստանի արդյունաբերողների և գործարարների միության (ՀԱԳՄ) համատեղ 

ջանքերով: 
 

 

 

 

 

Ուղեցույցի նպատակն է աջակցել Արևելյան գործընկերության (ԱլԳ) երկրների 

հագուստի և տեքստիլի ոլորտներում գործող ՓՄՁ-ներին, որոնք ցանկանում են իրենց 

արտադրանքը արտահանել Եվրոպական Միության (ԵՄ) շուկա: Սույն ուղեցույցը կարող 

է գործնական կիրառություն ունենալ ցանկացած ընկերության համար, որը ձգտում է 

մուտք գործել ԵՄ տեքստիլ արտադրության ոլորտ: Այն հնարավորություն է տալիս հեշ-

տությամբ ուղղորդվել և ստանալ անհրաժեշտ տեղեկատվություն: Ուղեցույցը ընդգրկում 

է արտահանման որոշում կայացնելուց մինչ ապրանքների փաստացի առաքման համար 

անհրաժեշտ հիմնական քայլերը: Ուղեցույցը նաև անդրադառնում է շրջակա միջավայրի 

կայունության և սոցիալական պատասխանատվության հարցերին: 
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Վերջին տարիների գլոբալ մարտահրավերները մեծ ազդեցություն ունեցան ամբողջ 

աշխարհի բիզնեսների վրա՝ ստիպելով վերանայել և վերափոխել իրենց ռազմավա-

րություններն ու կառավարման գործընթացները: Տեքստիլ ոլորտն ունենալով գլոբալ 

ընդգրկում և ռեսուրսների ինտենսիվ սպառում՝ ամենախոցելիներից մեկն է այս 

սպառնալիքների նկատմամբ: Թեև աճող անորոշությունը հիմնականում ընկալվում է 

որպես մարտահրավեր շուկայի դերակատարների կողմից, այն նաև երբեմն հնարավո-

րություններ է ընձեռում վերջիններիս համար: Չնայած աշխարհաքաղաքական անկա-

յունությանը, Արևելյան գործընկերության երկրներն ունեն ԵՄ-ի հետ ներտարածա-

շրջանային առևտրի հսկայական չօգտագործված ներուժ և դիտվում են ԵՄ առաջատար 

նորաձևության ապրանքանիշերի կողմից որպես հնարավոր նոր գործընկերներ: 

Այնուամենայնիվ, հրապուրիչ ԵՄ տեքստիլ ոլորտի մատակարարներ դառնալու համար 

անհրաժեշտ է որդեգրել և համապատասխանել ԵՄ նոր «Կանաչ» տեսլականին՝ միտված 

դառնալու «գլոբալ ցնցումներին դիմակայող, կայուն, մրցունակ և ժամանակակից ոլորտ»: 

Կանաչ տնտեսությանն անցնելու հիմնական դրույթներըամփոփված են 2022 թվականի 

մարտի 30-ին հրապարակված ԵՄ կայուն և շրջանաձև տեքստիլ ռազմավարությունում: 

 

ԿԱՆԱՉ ՏԵՔՍՏԻԼ ԹԻՄ 

 

 

Երախտիքի խոսք 

«Կանաչ Տեքստիլ» թիմը երախտապարտ է տիկին Նաիրե Երիցյանին՝ սույն ուղեցույցի 

պատրաստման գործում ունեցած արժեքավոր ներդրման համար։ 

 

 

https://environment.ec.europa.eu/strategy/textiles-strategy_en
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Հապավումների ցանկ 

 

T &C - Textile and Clothing (Տեքստիլ և հագուստ) 

U PS - Unique Sales Point (Եզակի վաճառքի առաջարկ) 

EU RATEX – The European Textile and Apparel Confederation (Տեքստիլի և 

հագուստի եվրոպական կոնֆեդերացիա) 

L ATIA – Lithuanian Apparel and Textile Industry Association(Լիտվայի hագուստի 

և տեքստիլ արդյունաբերության ասոցիացիա) 

U AB - Uždaroji  Akcinė Bendrovė (closed stock, privately held company in 

Lithuanian) (Ուժդարոյի Ակցինե Բենդրովե (փակ բաժնետիրոկան 

ընկերություն, մասնավոր ընկերություն Լիտվիայում) 

CB I - Center for the Promotion of Imports from developing countries (Զարգացող 

երկրներից ներմուծման խթանման կենտրոն) 

B 2B – Business to Business (Բիզնեսը բիզնեսի համար) 

B 2C – Business to Customer (Բիզնեսը սպառողի համար) 

GOTS – Global  Organic Textile Standard (Օրգանական տեքստիլի 

համաշխարհային ստանդարտ) 

GPSD – General Product Safety Directive (Արտադրանքի անվտանգության 

ընդհանուր հրահանգ) 

REACH – Registration, Evaluation, Authorization and restriction of chemicals 

(Քիմիական նյութերի գրանցում, գնահատում և թույտվություն) 

ZDHC – Zero Discharge of Hazardous Chemicals (Վտանգավոր քիմիական 

նյութերի զրոյական արտանետում) 

RS L – Restricted Substance List(Արգելված նյութերի ցանկ) 

B PR – Biocidal Product Regulation (Կենսասպան արտադրանքի կարգավորում) 

D ANIDA – Danish International Development Organization (Դանիայի 

միջազգային զարգացման գործակալություն) 

S IPPO - Swiss import Promotion Programme (Շվեյցարիայի ներմուծման 

խթանման ծրագիր) 

L C - Letter of Credit (Փաստաթղթային ակրեդիտիվ) 

T T -  Telegraphic Transfer (Հեռագրային փոխանցում) 

T EU - Twenty-foot equivalent unit (Քսան ոտնաչափ (ֆունտ) համարժեք 

միավոր) 

AQL – Acceptable Quality limit (Որակի ընդունելի մակարդակ) 

GS P – Generalised Scheme of Preferences (Արտոնությունների 

ընդհանրացված համակարգ) 

EB A – Everything but Arms (Ամեն ինչ, բացի զենքից) 

Ա լԳ - Արևելյան գործընկերություն 

ՄԶԳ - ՄԱԿ-ի զարգացման ծրագիր 

ՓՄՁ - Փոքր և միջին ձեռնարկատիրության 

ԵՄ - Եվրոպական Միություն  

 

https://peskiadmin.ru/hy/unikalnoe-torgovoe-predlozhenie-utp-pravila-razrabotki-ot-a-do.html
https://peskiadmin.ru/hy/unikalnoe-torgovoe-predlozhenie-utp-pravila-razrabotki-ot-a-do.html
https://um.dk/en/danida-en/
https://www.sippo.ch/
https://www.undp.org/content/undp/en/home/
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ԵՏԱ - Եվրոպական տնտեսական տարածք  

ԿՍՊ - Կորպորատիվ սոցիալական պատասխանատվություն 

ՏՏ - Տեղեկատվական տեխնոլոգիաներ  

ՄՍ - Մտավոր սեփականություն 

ՆՀ -Ներդաշնակեցված համակարգ 

ՅՈՒՆԻԴՈ - ՄԱԿ-ի Արդյունաբերական զարգացման կազմակերպություն 

Ա Պ Մ –Անհատական պաշտպանության միջոցներ 

Ա ՄԿ - Առևտրի միջազգային կենտրոն 

Գ ՄՀԸ - Գերմանիայի միջազգային համագործակցության ընկերություն (GIZ) 

ՄՄՍ - Միասնական մաքսային սակագին 
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ԻՆՉՈՒ՞ ԵՎՐՈՊԱ 
ՀԻ Մ ՆԱ Կ Ա Ն  ՓԱ Ս ՏԵՐ  Ե Վ  Ց Ո Ւ Ց Ա Ն Ի ՇՆ ԵՐ  

 
Եվրոպան ունի կայացած և բարձր արտադրականությամբ հագուստի ոլորտ: Առևտրի 

համաշխարհային կազմակերպության 2021 թվականի` «Համաշխարհային առևտրի 

վիճակագրական ամփոփագրի» համաձայն ԵՄ-ը հանդիսանում է աշխարհում 

հագուստի և տեքստիլի ամենամեծ ներկրողը: 2020 թվականին ներկրման ծավալը կազմել 

է հագուստի և տեքստիլի համաշխարհային ներմուծման 24,3%-ը։ ԵՄ-ն նաև հագուստի 

խոշոր վերաարտահանող է: ԵՄ երկրների ներմուծված հագուստների մեծ մասը` 

արտադրված զարգացող երկրներում, վերաարտահանվում է։ Ըստ EURATEX-ի 

գնահատումների՝ ԵՄ անդամ 27 պետություններում տեքստիլ և հագուստի արդյունա-

բերության շրջանառությունը 2021 թվականին կազմել է 147 միլիարդ եվրո, իսկ ներ-

մուծումը ` 106 միլիարդ եվրո: Ոլորտում գործում է մոտ 143,000 ընկերություն, գերակշռող 

մասը` ՓՄՁ-ներ (99,8%). այս ցանկում են նաև աշխարհի խոշորագույն և ամենահայտնի 

հագուստ արտադրող ընկերությունները: Եվրոպական խոշորագույն շուկաներն են՝ 

Գերմանիայի, Ֆրանսիայի, Իսպանիայի, Նիդեռլանդների, Իտալիայի և Լեհաստանի 

շուկաները: Այս երկրներին բաժին է ընկնում ամբողջ աշխարհում ԵՄ հագուստի 

ներմուծման գրեթե 73%-ը և միջպետական ներմուծման 67%-ը: Եվրոպացիներն իրենց 

հագուստի վրա տարեկան կտրվածքով միջինում ծախսում են 490 եվրո։ Ոլորտի փորձա-

գետներն ակնկալում են, որ ԵՄ հագուստի արտադրության ընդհանուր շուկան կընդ-

լայնվի առաջիկա 3-5 տարիների ընթացքում: 

 

https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wts2021_e/wts2021_e.pdf
https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wts2021_e/wts2021_e.pdf
https://euratex.eu/
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Երբ խոսքը վերաբերում է գործնական միջազգային առևտրի խնդիրներին, ինչպիսիք 

են՝ ներմուծման օրինական պահանջները և սահմանային հսկողությունը, Եվրամիության 

անդամ 27 երկրները գործում են որպես մեկ միասնական շուկա:  

Սա նշանակում է, որ ապրանքները մտնելով միասնական շուկա, մուտք են գործում 

բոլոր երկրներ առանց լրացուցիչ մաքսային ընթացակարգերի։ Բացի այդ, Եվրոպական 

ազատ առևտրի ասոցիացիայի չորս երկրները (Իսլանդիա, Նորվեգիա, Շվեյցարիա և 

Լիխտենշտեյն) և Եվրամիության անդամ երկրները միասին կազմում են Եվրոպական 

տնտեսական տարածք (ԵՏԱ), ինչը նշանակում է, որ այս 31 երկրները գործում են որպես 

մեկ միասնական շուկա: Շվեյցարիան ԵՄ-ի հետ ունի երկկողմանի պայմանագրեր՝ 

միասնական շուկայում անդամակցելու համար։ Գործնականում՝ մարդիկ, ապրանքները, 

ծառայությունները և ֆինանասական միջոցները տեղաշարժվում կամ տեղափոխվում են 

երկրների միջև՝ միասնական շուկայի շրջանակներում (այսուհետ՝ ներքին շուկա), 

նույնքան ազատ, որքան որևէ երկրի ներսում: Որպեսզի ապրանքները մուտք գործեն 

եվրոպական միասնական շուկա և ազատ տեղաշարժ ունենան, դրանք պետք է 

համապատասխանեն այն պահանջներին, որոնք ներդաշնակեցված են Եվրոպական 

միության անդամների միջև ընդհանուր եվրոպական օրենսդրությամբ: 

 
 

          ԱՆՀՐԱԺԵՇՏ Է ՀԱՇՎԻ ԱՌՆԵԼ 
 

 Չնայած ԵՄ շուկայի ծավալների և հեռանկարային աճի գրավչությանը, այն բավա-

կանին մրցակցային է, քանզի տարբեր աշխարհագրական վայրերից բազմաթիվ 

մատակարարներ մշտապես ձգտում են մուտք գործել եվրոպական շուկա: 

 

 Արտահանման յուրաքանչյուր փորձ, մասնավորապես, արտահանում դեպի ԵՄ 

պահանջում է պարտավորությունների ստանձնում, ռեսուրսների ներդրում և 

ժամանակ՝ նյութատեխնիկական ապահովման, կապի, տեխնոլոգիական արդիակա-

նացման կազմակերպման համար: Կարող է նաև առաջանալ ներդրումների անհրա-

ժեշտություն ՝ եվրոպական չափանիշներին համապատասխան որակի վերահսկման 

համակարգի ներդրման, վերապատրաստման և անձնակազմի հավաքագրման 

համար: 

 

 Հաշվի առնելով նոր մշակութային առանձնահատկությունները և նոր իրողություն-

ները, կարող է նույնիսկ անհրաժեշտություն առաջանալ վերափոխելու մարքեթին-

գային ռազմավարությունը՝ արտադրանքը նոր շուկայի կարիքներին համապատաս-

խանեցնելու նպատակով:  

 

  Հաճախորդների ակնկալիքները բավականին բարձր են , վերջիններս պահանջում 

են հավաստագրման տարբեր սխեմաներ՝ ապահովվող բնապահպանական կայու-

նությունը և սոցիալական հավասարությունը ողջ արժեքային շղթայում: Այն խիստ 

կարգավորվող շուկա է, անհրաժեշտ է համապատասխանել հստակ կանոնների և 

կանոնակարգերի: 
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 Օգուտ ստանալու համար անհրաժեշտ է անցնել երկար ճանապարհ. օգուտների 

ձեռքբերումը հաճախ պահանջում է տարիների ուսուցում:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

                     ՕԳՏԱԿԱՐ ԱՂԲՅՈՒՐՆԵՐ 

 
                        Eurostat 
                     CBI 
                     Eastern Partnership Trade Helpdesk 

 

https://ec.europa.eu/eurostat/cache/scoreboards/BSP/
https://www.cbi.eu/market-information/apparel/doing-business
https://eap.tradehelpdesk.org/en
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ԱՊՐԱՆՔԻ/ՇՈՒԿԱՅԻ ՀԱՄԱՊԱՏԱՍԽԱՆԵՑՈՒՄ 

 

Շուկայում ապրանքի կամ ծառայության հաջողությունը պայմանավորված է 

առաջարկի և պահանջարկի միջև կատարյալ համապատասխանությամբ: Սա պահան-

ջում է թիրախային շուկայի (չափը, ներմուծման ծավալները, աճը, միտումները, 

հատվածները) վերլուծություն և տվյալ արտադրանքի/ծառայության մանրակրկիտ 

ուսումնասիրություն՝ հասկանալու արդյոք այն համապատասխանում է նոր շուկային, թե 

անհրաժեշտ են որոշակի փոփոխություններ։  

Շուկայի վերաբերյալ հետազոտական տեղեկատվություն ստանալու համար կարող են 

օգտագործվել առցանց ռեսուրսներ (շուկայի հետազոտություն, առևտրի վերաբերյալ 

տվյալներ, վիճակագրական տվյալների բազաներ և այլն): Դրանք կարող են լինել 

մասնագիտացված կայքեր, զեկույցներ, որոնք վերաբերում են տեքստիլ և հագուստի 

արդյունաբերությանը, կամ ընդհանուր տվյալներ առաջարկող կայքեր: Վերլուծելով 

շուկայի տվյալները՝ կարելի է ստանալ հետևյալ հարցերի պատասխանները. 
                    

                  Որքա՞ն ներմուծում են իրականացնում հավանական թիրախային շուկաները; 
          

               Որո՞նք են աճի դինամիկա ունեցող շուկաները; 

 



11 

 

 

   Արդյո՞ք հետաքրքրություն ներկայացնող թիրախային երկրներն արդեն ներմուծում են Ձեր 

երկրից;  

 

   Ինչպիսի՞ն է մրցակցությունը. ո՞ր երկրներն են համարվում հետաքրքրություն ներկայացնող 

շուկայի ամենախոշոր մատակարարները: 

Ներմուծման և արտահանման մասին տեղեկատվություն կարելի է ստանալ նաև 

մաքսային օրենսդրությունից՝ օգտագործելով հագուստի ՆՀ (Ներդաշնակեցված 

համակարգ) ծածկագրերը (ՆՀ ծածկագրեր. բաժին VIII՝ Կաշվե հումք, կաշի, մորթի և 

դրանցից պատրաստված իրեր (գլուխ 41-43), բաժին XI՝ Տեքստիլ և տեքստիլ արտադրանք, 

(գլուխ 50-63), բաժին XII՝ գլուխ 64 (կոշիկ), գլուխ 65 ՝ (գլխաշոր): Պետք է նկատի ունենալ 

, որ սա չի վերաբերում ծառայություններին, քանի որ ծառայությունները ֆիզիկապես չեն 

հատում սահմանները: Արդյունաբերական ասոցիացիաները լավ հարթակ են շուկայի 

ծառայությունների նկարագրության համար (EURATEX, Հագուստ արտադրողների 

միջազգային ֆեդերացիա և այլն)։ 

Տեքստիլ արդյունաբերությունը, թեև հաճախ ընկալվում է որպես ավանդական ոլորտ, 

վերջին տասնամյակներում կարևոր հաջողություններ է գրանցել արտադրանքի նորա-

րարության, ինչպես նաև տեխնոլոգիապես առաջադեմ և ավելի կայուն արտադրական 

գործընթացների տեսանկյունից (Տե՛ս սյունյակ 1): Ոլորտի միտումներին կարելի է 

ծանոթանալ առցանց կամ բաժանորդագրվել տեղեկագրերին, օրինակ՝ ոլորտի 

ասոցիացիաներից, առևտրային մամուլից և տոնավաճառներից: Արտադրական 

ցուցահանդեսները լավ միջոց է տեքստիլ հատվածի միտումներին իրազեկ լինելու 

համար (օրինակ՝ Maison Object, Heimtextile տնային տեքստիլի վերաբերյալ): Առևտրային 

կազմակերպությունները, ինչպիսին է՝ CBI-ը, նույնպես ներկայացնում է 

ուսումնասիրություններ միտումների վերաբերյալ: 

 

https://www.maison-objet.com/en/paris
https://heimtextil.messefrankfurt.com/frankfurt/en.html
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                ՍՅՈՒՆՅԱԿ 1 

 
                       Տեքստիլ ոլորտի հիմնական միտումները (տենդենցներ) 

Եվրոպական հագուստի շուկան մեծ հետքրքրություն է նարկայացնում 

կայուն արտադրողի համար: Հայտնի է, որ ներկայիս տեքստիլ 

արդյունաբերությունը ունի զգալի բնապահպանական ոտնահետք (footprint): 

Արժեշղթայի ողջ երկայանքով առաջանոմ է նաև մարդու իրավունքների 

ոտնահարման ռիսկեր: Այդ իսկ պատճառով կայունության շեշտադրումը դառնում 

է գերակա խնդիր ոլորտի հետ առնչվող սպառողների և արտադրողների համար: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

2022 թվականին Եվրահանձնաժողովը ներկայացրել է կայուն և շրջանաձև 

տեքստիլ ոլորտի ռազմավարությունը։ Վերջինիս նպատակն է ԵՄ շուկայում 

ունենալ այնպիսի տեքստիլ արտադրանք, որը վերամշակելի է, երկարակյաց, 

վնասակար նյութերից զերծ, արտադրվում է սոցիալապես և էկոլոգիապես կայուն 

եղանակով: Սա հնարավորություն է ընձեռում ԱլԳ (Արևելյան գործընկերության 

երկրներից) պատասխանատու մատակարարներին, հեշտ մուտք գործել շուկա՝ 

հարմարեցնելով իրենց մատակարարման փորձը և բիզնես  մեթոդները՝ 

կայունությունը բարձրացնելու նպատակով: 

Ձգտում դեպի կլիմայական չեզոքություն. «Կանաչ էներգիային» 

անցումը կարող է արդարացված լինել վերականգնվող էներգետիկ ռեսուրսներին 

հասանելիություն ունեցող ընկերությունների համար: Շահագործման ծախսերը 

կրճատելուն զուգընթաց այն դարձնում է այդ ընկերությունները վստահելի և 

առավել գրավիչ մատակարար եվրոպացի գնորդների համար․ որպես օրինակ 

«Արթիկի ՓՀՔ» ՍՊԸ-ն, ինչպես նաև մի շարք այլ ընկերություններ, օգտագործում 

են արևային ՖՎ վահանակներ՝ իրենց արտադրական գործընթացների համար 

էներգիա արտադրելու նպատակով: 

Կայուն ռեսուրսների օգտագործում. Անհրաժեշտ է նաև արտադրության 

մեջ դիտարկել այնպիսի մանրաթելից պատրաստված գործվածք, որն ունի 

շրջակա միջավայրի վրա ավելի ցածր ազդեցություն. օրգանական բամբակ, վուշ, 

արտադրական կանեփ, կենդանական մանրաթելեր, որոնք արտադրվում են 

էկոլոգիապես մաքուր եղանակով (օրինակ`անվնաս մետաքս, ոչխարի բուրդ, 
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մերինո բուրդ), վերամշակված մանրաթելեր (ինչպես բնական, այնպես էլ 

սինթետիկ) և այլն։ Լիտվան Եվրոպայում վուշի և կանեփի մանրաթելերից 

արտադրության, վերամշակման և օգտագործման առաջատարներից է (Natural  

 

 Fiber UAB, Baltic Len UAB, Linas AB, Omniteksas UAB): 

Դեպի շրջանաձև տնտեսություն կարևոր քայլ է գործվածքի վերաօգտագոր-

ծումն ու վերամշակումը, որը ԵՄ տեքստիլ ոլորտի օրակարգում է: «Արթիկի 

ՓՀԿ» ՍՊԸ-ն վերամշակում է տեքստիլ արտադրության թափոնները՝ ման-

վածք և գործվածք արտադրելու համար: Textale UAB-ը ներդրել է առաջ-

նային և երկրորդային տեքստիլ թափոնների կրկնօգտագործման մոդել՝ նոր 

արտադրանքի վերածելու նպատակով: 

Ավելի կայուն արտադրության տեխնիկական հնարքների 

կիրառում. Ընկերություններին խրախուսվում է վերանայել իրենց ընթաց-

քային գործընթացները՝ նվազեցնել ջրի և էներգիայի օգտագործումը,  

սահմանափակել արտադրական գործընթացում վնասակար քիմիական 

նյութերի օգտագործումը: Որոշ օրինակներ ներառում են անջուր ներկման 

տեխնոլոգիաներ, գործվածքների թվային և լազերային տպագրություն: 

Լինելով էկոլոգիապես բարենպաստ՝ դրանք հնարավորություն են 

ընձեռում նվազեցնել պատրաստման ժամանակը և անհատականացնել 

արտադրանքը: Օրինակ՝ Վուլվեյ ՍՊԸ-ն «Ամեն ինչ բնական է» 

կարգախոսով մանվածքների արտադրության մեջ օգտագործում է բնական 

ներկանյութեր և ավանդական տեխնոլոգիաներ։ 

Պլաստիկ նյութերի օգտագործման նվազեցում. Համաձայն 

վերջին ուսումնասիրությունների՝ շրջակա միջավայրում հայտնվող ողջ 

միկրոպլաստիկի մինչև 35%-ը առաջանում են տեքստիլ արտադրության 

արժեշղթաներից: Տվյալ խնդրի լուծման լավագույն տարբերակ կարող է 

լինել փաթեթավորման համար կենսաքայքայվող նյութերի կամ բազմակի 

օգտագործման լուծումների կիրառումը:  

Սոցիալական արդարություն․ Հագուստի արդյունաբերության մեջ 

սոցիալական արդարության հետ մեկտեղ կարևոր միտում է թափանցի-

կությունը, որը Եվրոպացի գնորդների համար հանդիսանում է մատակա-

րար ընտրելու հիմնական չափանիշներից մեկը: Ապահովելով անվտանգ 

աշխատանքային պայմաններ և անձնակազմի համապատասխան վերա-

պատրաստում, արդար աշխատավարձ, ԿՍՊ (Կորպորատիվ սոցիալական 

պատասխանատվության) ռազմավարության մշակում, պատշաճ աշխա-

տանքային պայմաններ ապահովող մատակարարների ցուցակի պահ-

պանում կարող է նպաստել ձեր վարկանիշի բարելավմանը՝ որպես 

սոցիալապես վստահելի մատակարար: Սոցիալական արդարության 

միտումը հնարավորություններ է ստեղծում բարեխիղճ մատակարարնե րի 

համար, որոնց արտադրությունը կազմակերպված է այնպես, որ շահավետ 

լինի տեղական համայնքների համար: 

 
Տեխնոլոգիաների օգտագործումը Տեքստիլ և հագուստի 
ոլորտներում 

Նոր տեխնոլոգիաները մուտք են գործում տեքստիլի ոլորտ՝ լայն 

կիրառություն գտնելով  արտադրական ցիկլի գրեթե բոլոր փուլերում. 

«Խելացի» կտորներից մինչև մատակարարների որոնման հարթակներ, 
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արտադրանքի նախատիպավորումից մինչև էլեկտրոնային առևտուր՝ 

փոխելով բիզնես գործելակերպը: Թվային փոխակերպումը, ավտոմատա-

ցումը, արհեստական բանականությունը, տվյալների վերլուծությունը և ՏՏ 

հարթակներում զարգացումները, արտադրանքի մշակումը, արտադրութ-

յունն ու վաճառքը դարձնում են ավելի արագ և արդյունավետ, օգնում 

ընկերություններին կրճատել նախագծման ժամանակը, նպաստում արագ 

շուկա մուտք գործելուն, ինչպես նաև նվազեցնում են ծախսերը: 

 

Տարեց սպառողների կարիքների բացահայտում 
 

Չնայած նորաձևության շուկայի թիրախ ավանդաբար համարվում 

են երիտասարդ սպառողները, ավագ գնորդների սպասարկումը 

ներկայումս մնում է թերի: Միևնույն ժամանակ, հաշվի առնելով Եվրոպայի 

ծերացող բնակչությունը, տվյալ նիշային շուկան ավելի ու ավելի է 

ճանաչվում որպես թիրախավորման գրավիչ հատված: Տարեց 

սպառողների համար զարգացող որոշ շուկաներ ներառում են հարմար 

(նախատեսված հաշմանդամություն ունեցող մարդկանց և տարեցների 

համար, ովքեր կարող են ինքնուրույն հագնվելու դժվարություններ 

ունենալ) և սպորտային ոճի հագուստներ։ 

 

 

Հիմնվելով առկա շուկայական տեղեկատվության և արտադրանքի 

առանձնահատկությունների վրա կարելի է ընտրել, թիրախային հատված: 

Այնուհետև անհրաժեշտ է ուսումնասիրել տվյալ հատվածի կարիքներն ու 

պահանջները և դրանց հարմարեցնել տեսականին: Շուկայի թիրախային 

հատված որոշելիս գնային միջակայքը և որակի պահանջները կարևորա-

գույն գործոններից երկուսն են: Լրացուցիչ գործոնները` որոնք կարող են 

օգտագործվել շուկայի սեգմենտավորման համար` շուկայի տեսակներն են 

(B2B, B2C), հաճախորդի պրոֆիլը (տարիքը, կրթություն և այլն): 
 

                       

 
 
 

 
 
                      Օգտակար աղբյուրներ 
 
                      Fibre2Fashion 
                        EURATEX  

                      World Trade statistical Review 2021 
                        Eurostat 
                      McKinsey 
                      European Customs Portal 

 
 
  
 

https://www.fibre2fashion.com/market-intelligence
https://www.fibre2fashion.com/market-intelligence
https://euratex.eu/
https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wts2021_e/wts2021_e.pdf
https://www.mckinsey.com/
https://www.tariffnumber.com/
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ԱՐԴՅՈՔ ՁԵՐ ԱՐՏԱԴՐԱՆՔԸ ՀԱՄԱՊԱՏԱՍԽԱՆՈՒՄ Է 

ԵՄ ՇՈՒԿԱՅԻ ՊԱՀԱՆՋՆԵՐԻՆ 

Ընկերությունները, որոնք ցանկանում են ԵՄ շուկայում զբաղվել հագուստի վաճառքով, 

պետք է բավարարեն մի քանի օրենքով սահմանված պահանջների։ Բացի դրանց 

գոյություն ունեն ոչ իրավական պարտադիր պահանջներ, ինչպես նաև կամավոր 

պահանջներ: Բացի վերոհիշյալներից, նիշային շուկաները կարող են ունենալ հատուկ 

պահանջներ, որոնց ևս պետք է համապատասխանել: 

Ընկերությունները, որոնք ցանկանում են տեղեկատվություն գտնել իրենց արտադրանքը 

ԵՄ արտահանելու նպատակով կիրառվող կանոնների և կանոնակարգերի վերաբերյալ, 

կարող են այցելել EU Access2Markets առցանց հարթակ: Հիմնական կանոնակարգերը, 

որոնք կարող են կիրառվել տեքստիլի, հագուստի և կոշիկի արտադրանքների նկատմամբ 

հետևյալներն են. 

     GPSD 2001/95/ԵՀ հրահանգը (Արտադրանքի ընդհանուր անվտանգության 

հրահանգ) շրջանակային օրենսդրություն է, որը հիմք է հանդիսանում սպառո-

ղական ապրանքների ոլորտի համար: Այն երաշխավորում է ապրանքների ան-

վտանգությունը սպառողների օգտագործման համար, 

     ԵՄ REACH  կանոնակարգը ներառում է հագուստի մեջ որոշակի քիմիական 

նյութերի օգտագործման արգելքներ և սահմանափակումներ, այդ թվում՝ որոշակի 

ազո  ներկանյութեր, բոցավառող նյութեր, ջրամեկուսիչ և բծերի նկատմամբ կայուն 

քիմիական նյութեր և այլն: Եթե գնորդը կիրառում է արգելված նյութերի ցանկը (RSL), 

ապա անհրաժեշտ է ծանոթանալ ZDHC համապատասխանության ուղեցույցին, 

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX%3A32001L0095
https://echa.europa.eu/regulations/reach/understanding-reach
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 Թիվ 1007/2011(ԵՀ) կանոնակարգը ուղեցույց է, որը տրամադրում է մանրաթելերի 

անվանումների և դրանց համապատասխան պիտակավորման ու բաղադրության 

մակնշման վերաբերյալ տեղեկատվություն, 

 Արտադրանքի մեջ անհետացող տեսակների կենդանիների և բույսերի օգտագոր-

ծումը սահմանափակված է ըստ թիվ 338/97 (ԵՀ) կանոնակարգի,  

 Սեփական դիզայնի օգտագործման պարագայում պետք է վստահ լինել, որ չեն 

խախտվում մտավոր սեփականության իրավունքները,  

 Մանկական հագուստի համար կան հատուկ պահանջներ, մասնավորապե ս՝ 

անհրաժեշտ է ստուգել մանկական հագուստի վրայի լարերի և կապիչների 

համապատասխանությունը EN 14682:2007 ստանդարտին, 

  Անհատական պաշտպանության միջոցները (ԱՊՄ) պետք է համապատասխանեն 

ԵՄ անվտանգության հատուկ ստանդարտներին՝ նախագծման, արտադրության, 

նյութերի օգտագործման, փորձարկման և օգտագործողի ցուցումներին, որոնք 

վերաբերում են ԱՊՄ-ին, 

 Եթե տեքստիլ արտադրանքները մշակվում են կենսացիդներով դրանց որոշակի 

հատկություններ հաղորդելու համար (օրինակ՝ միջատների վանում կամ 

ալերգենների կանխարգելում), պետք է պահպանվեն Կենսասպան 

արտադրանքների կարգամորման (BPR) դրույթները, 

 Ծագման երկրի մակնշումը «Արտադրված է» կամ խնամքի հրահանգների մակնշումը 

ԵՄ-ում դեռևս օրենքով պահանջ չէ, սակայն, խորհուրդ է տրվում, քանի որ խնդրի 

առաջացման դեպքում, արտադրողը կարող է ենթարկվել պատասխանատվության՝ 

ԵՄ Արտադրանքի պատասխանատվության հրահանգի համաձայն. ISO 3758: 2012-

ը պիտակավորման նախընտրելի ստանդարտն է: ԵՄ հագուստի արտադրության 

ոլորտը դիտարկվում է արդյունաբերության այն ոլորտներից, որն ունի բավարար 

ներուժ բարելավելու արտադրողականությունը՝ «Կանաչ» տնտեսությանն անցնելու 

ճանապարհին: Ներկայումս և մոտ ապագայում իրականացվում և սպասվում են 

բազմաթիվ իրավական բարեփոխումներ (տե՛ս սյունյակ 2): 

     ԵՄ ընդհանուր պահանջներին զուգընթաց, արտահանողները պետք է աչալուրջ 

լինեն թիրախային ԵՄ անդամ երկրների հատուկ պահանջներին: 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A02011R1007-20180215
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX%3A31997R0338
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/design-definition
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ՍՅՈՒՆՅԱԿ 2 

                        ԵՄ Կայուն տեքստիլ արտադրության օրենսդրական դաշտը.  
                        Հեռանկարներ 

2020 թվականի շրջանաձև տնտեսության գործողությունների ծրագիրը և 2021 

թվականի ԵՄ արդյունաբերական ռազմավարության թարմացումը մատնա-

նշում են տեքստիլը որպես հիմնական արտադրանքի արժեշղթա, որն ունի 

հսկայական պահանջ և հզոր ներուժ՝ կայուն և շրջանաձև արտադրության, 

բիզնես սպառման մոդելներին անցնելու համար: Կայուն և շրջանաձև տեքստիլ 

արտադրանքների ռազմավարությունը, որը հրապարակվել է 30.03.2022-ին, 

նպատակ ունի ստեղծել հաջորդական կառուցվածք և տեսլական՝ դրան ան-

ցում կատարելու համար: 

Հանձնաժողովի կողմից մշակված կամավոր սխեմաները, ինչպիսիք են՝ 

Տեքստիլի էկոպիտակավորման ԵՄ չափանիշները և  Տեքստիլ արտադրանքի և 

ծառայությունների վերաբերյալ ԵՄ GPP չափանիշները, ներառում են տեքստ-

իլի բնապահպանական ասպեկտներին առնչվող պահանջներ, ներառյալ 

արտադրանքի լավ որակի և երկարակեցության չափանիշներ, վտանգավոր 

քիմիական նյութերի օգտագործման սահմանափակումներ և էկոլոգիապես 

կայուն տեքստիլ մանրաթելերի մատակարարման պահանջներ: Հիմնվելով 

այս գիտելիքների վրա՝ համաձայն «Կայուն արտադրանքների էկոնախա-

գծման» կանոնակարգի (որը կմեկնարկվի մինչև 2022 թվականի վերջ), 

Հանձնաժողովը կմշակի արտադրանքի հատուկ էկոնախագծման պարտադիր 

պահանջներ՝ բարելավելու տեքստիլ արդյունաբերության ոլորտի արդյունա-

վետությունը՝ երկարակեցության, կրկնակի օգտագործման, վերանորոգել ի-

ության, մանրաթելից մանրաթել վերամշակելու և պարտադիր վերամշակված 

մանրաթելերի պարունակության առնչությամբ: Տեքստիլ արտադրանքի թվա-

յին անձնագրում կներառվի պարտադիր տեղեկատվություն՝ ցիկլայնության և 

այլ բնապահպանական հիմնական ասպեկտների վերաբերյալ: Նույն որոշման 

համաձայն՝ Հանձնաժողովն առաջարկում է խոշոր ընկերություններին ստան-

ձնել թափանցիկություն ապահովելու պարտավորություններ՝ պահանջելով 

հանրայնացնել իրենց կողմից դեն նետվող և ոչնչացվող արտադրանքի քա-

նակի, ներառյալ տեքստիլի և դրա մշակման, հետագա վերաօգտագործման, 

վերամշակման, այրման կամ աղբավայր նետելու մասին տեղեկատվություն: 

Հանձնաժողովը նաև արգելք կսահմանի չվաճառված արտադրանքի, իսկ 

անհրաժեշտության դեպքում նաև չվաճառված կամ վերադարձված տեքստիլ-

ների ոչնչացման համար:  

   Տեքստիլ արտադրանքներում օգտագործվող վտանգավոր նյութերի առկա-

յությունը, որոնցից մոտ 60-ը համարվում են քաղցկեղածին, ինչպես նաև 

մուտագեն   թունավոր վերարտադրողականության համար, կարգավորվում է 

REACH-ի համաձայն: Ավելին, անվտանգ և կայուն քիմիական նյութերի չափա-

նիշների մշակման միջոցով Հանձնաժողովը կաջակցի տեքստիլ արդյունա-

բերության արտադրանքներում հնարավորինս վտանգավոր նյութերի օգտա-
գործուման նվազեցմանը, ինչպես նշված է Քիմիական նյութերի կայունության 

ռազմավարության մեջ։ Այն համապատասխանում է վտանգավոր նյութերի 

ազդեցությանը ենթարկված աշխատողների պաշտպանվածության բարձրաց-

մանն ուղղված գործողություններին, ինչպես սահմանված է 2021-2027թթ. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=COM%3A2020%3A98%3AFIN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=COM%3A2020%3A98%3AFIN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=COM%3A2020%3A98%3AFIN
https://eur-lex.europa.eu/search.html?scope=EURLEX&text=2014%2F350%2FEU&lang=en&type=quick&qid=1670662236925
https://ec.europa.eu/environment/gpp/pdf/criteria/textiles_2017.pdf
https://ec.europa.eu/environment/gpp/pdf/criteria/textiles_2017.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52022PC0142
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52022PC0142
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A02006R1907-20140410
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=COM%3A2020%3A667%3AFIN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=COM%3A2020%3A667%3AFIN
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աշխատավայրում Առողջության և անվտանգության վերաբերյալ ԵՄ ռազմա-

վարության շրջանակում: Տեքստիլ արտադրության մեջ զրոյական աղտոտման 

հասնելու համար անհրաժեշտ է Արդյունաբերական արտանետումների մա-
սին հրահանգի և տեքստիլ արդյունաբերության համար Լավագույն հասանելի 

տեխնիկա (BAT) տեղեկատու փաստաթղթի (BREF)–ի շարունակական 

արդիացում: Առաջիկա նախաձեռնությունը, որը կներկայացվի 2022 թվականի 

երկրորդ կեսին, կանդրադառնա շրջակա միջավայր միկրոպլաստ իկի 

անուղղակի արտանետմանը: 

Նոր օրենսդրությանը համապատասխանելու նպատակով Տեքստիլ մակնշման 

կանոնակարգը պետք է վերանայել այնպես, որ ԵՄ շուկայում վաճառվող տեք-

ստիլ արտադրանքը ունենա պիտակ՝ սահմանող մանրաթելի բաղադրությունը 

և մատնանշող կենդանական ծագման ոչ տեքստիլ բաղադրամասերը: Կպա-

հանջվի նաև ներկայացնել կայունության և ցիկլայինության պարամետրերը, 

արտադրանքի չափսը և այն երկիրը, որտեղ արտադրվում է արտադրանքը 

(«արտադրված է»): Կդիտարկվի նաև թվային պիտակի ներդրման հնարա-

վորությունը։ 

Անբարեխիղճ առևտրային պրակտիկաների հրահանգում  և Սպառողների 

իրավունքների թիվ 2011/83/ԵՀ 35 հրահանգում կատարված փոփոխություննե-

րը կապահովեն, որպեսզի սպառողներին տրամադրվի արտադրանքի երկա-

րակեցության առևտրային երաշխիք, ինչպես նաև վերանորոգման հետ կապ-

ված տեղեկատվություն՝ ներառյալ վերանորոգման գնահատական: Ընդհանուր 

բնապահպանական պնդումները, ինչպիսիք են «կանաչ», «էկոլոգիապես 

մաքուր», «լավ է շրջակա միջավայրի համար», կթույլատրվեն կիրառել միայն 

այն դեպքում, եթե դրանց հիմքում ընկած լինեն ճանաչված բնապահպանական  

ցուցանիշներ՝ մասնավորապես ԵՄ Էկոմակնշում, I տիպի էկոմակնշում կամ 

դրան վերաբերող ԵՄ օրենդրություն։  

Արտադրողներին արտադրական թափոնների համար պատասխանատվութ-

յան ենթարկելու նպատակով, արտադրողների ընդլայնված պատասխանատ-

վության կանոնները կներդաշնակեցվեն տեքստիլ ոլորտի համար՝ էկո-
մոդուլյացիայի վճարներով, որպես 2023 թվականին Թափոնների մասին 

շրջանակային հրահանգի առաջիկա արդիացման մաս: 

Վերջերս ընդունված ԵՄ սոցիալական տնտեսության գործողություննե րի 

ծրագրի համաձայն՝ Հանձնաժողովը կորդեգրի ուղեցույց, թե ինչպես աջակցել 

շրջանաձև տնտեսության ներդրմանը և գործընկերությանը սոցիալական 

ձեռնարկությունների և այլ դերակատարների միջև, մասնավորապե ս 

ուսումնասիրել տեքստիլի վերաօգտագործման և վերանորոգման 

հնարավորությունները: Այն նաև կխրախուսի անդամ պետություններին 

ստեղծել բարենպաստ հարկային դաշտ վերօգտագործման և վերանորոգման 

ոլորտի համար: 

Կորպորատիվ կայունության պատշաճ ուսումնասիրության վերաբերյալ 

հրահանգ-առաջարկը մեծ ընկերությունների համար սահմանում է հորիզո-

նական պարտավորություն՝ ցուցաբերելու անհրաժեշտ հետևողականություն ՝ 

բացահայտելու, կանխելու, մեղմելու, վերջ դնելու, հաշվի առնելու իրենց գոր-

ծունեության արդյունքում և գլոբալ արժեքային շղթաներով փաստացի և 

հնարավոր բացասական ազդեցությունները մարդու իրավունքների, ներառյալ 

աշխատանքային իրավունքների և շրջակա միջավայրի վրա:  

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX%3A52021DC0323
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX%3A52021DC0323
https://eippcb.jrc.ec.europa.eu/reference/textiles-industry
https://eippcb.jrc.ec.europa.eu/reference/textiles-industry
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32011R1007
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32011R1007
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32005L0029
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A02008L0098-20180705
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A02008L0098-20180705
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX%3A52021DC0778
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX%3A52021DC0778
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Բացի այդ, հագուստի և կոշիկի արդյունաբերության կայուն արժեքային 

շղթաների թափանցիկության և հետագծելիության վերաբերյալ միջազգային 

շրջանակի շարունակական մշակումն ու իրականացումը կնպաստի 

արժեքային շղթաների ավելի արդյունավետ կառավարմանը, աշխատանքի և 

մարդու իրավունքների խախտումների և շրջակա միջավայրի վրա 

ազդեցությունների բացահայտմանը և վերացմանը: 

 

Պարտադիր իրավական պահանջների հետ մեկտեղ կան նաև ոչ իրավական, բայց ևս 

պարտադիր պահանջներ, որոնք գնորդները ստեղծել են մատակարարների հետ փոխ-

գործակցելու նպատակով: Դրանցից է գործարանի դռները գնորդի առջև բացելու նվազա-

գույն պահանջը՝ այն ստուգելու նպատակով, ինչպես նաև վարքագծի կանոնների ստորա-

գրումը, որոնք վերաբերում են տեղական աշխատուժի և բնապահպանական (ԿՍՊ) 

օրենքները հարգելուն: Բացի այդ, գնորդները կարող են պահանջել հավաստագիր՝ ար-

դար և կայուն արտադրության, թեստավորում՝ REACH-ին համապատասխանության 

վերաբերյալ։ Կարող են հետաքրքրվել յուրաքանչյուր հարցի շուրջ՝ սկսած արտադրանքի 

պատռման հնարավորությունից մինչև գույնի կայունություն: Ակնկալվում է, որ գալիք 

տարիների ընթացքում գնորդները կպահանջեն նաև հետևել արդյունաբերական ռե-

սուրսների ծագմանը, օգտագործել ավելի շատ վերամշակված նյութեր, նվազեցնել ած-

խածնի արտանետումները և ապահովել աշխատողների համար կենսաթոշակ ու ան-

վտանգ աշխատանքային միջավայր: 

Կան կայուն արտադրության ստանդարտներ և հավաստագրման սխեմաներ, որոնք 

ցույց են տալիս արտադրողների, առևտրականների, մանրածախ առևտրով զբաղվողների 

և ծառայություններ մատուցողների հավատարմությունը բնապահպանական, սոցիալա-

կան, էթիկական լավ գործելակերպին: Դրանք կարող են վերաբերել բազային նյութին, 

արտադրական գործընթացներին, արտադրական օբյեկտներին և այլն: Թեև պարտադիր 

չէ, սակայն կամավոր պահանջների բավարարումը կարող է ընկերությանը մրցակցային 

առավելություն տալ՝ ԵՄ շուկայում հավանական գնորդներ ձեռք բերելու հարցում: 

http://www.unece.org.net4all.ch/fr/tradewelcome/traceability-for-sustainable-garment-and-footwear.html
http://www.unece.org.net4all.ch/fr/tradewelcome/traceability-for-sustainable-garment-and-footwear.html
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                         Տեքստիլ արդյունաբերության ամենատարածված ստանդարտները և հավաստագրման սխեմաները 
 

Ան վ ա ն ո ւ մ  Լ ո գ ո  Տ ե ս ա կ  

Bluesign  

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

GOTS - Օրգանական տեքստիլի 

համաշ խարհային ստանդարտ  

 

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

EU ecolabel- ԵՄ Էկոմակնշում  

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

SA8000  

 

Սոցիալական 

WRAP-

Միջ ազգայնորեն պատասխան

ատու հավատարմագրված  

արտադրություն 

 

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

ZDHC- Վտանգավոր քիմիական 

նյութերի զրոյական 

արտանետում  

 

 

 

Բնապահպանական 

OEKO-TEX®  

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

ISO – (ԻՍՕ) 

Ստանդարտացման 

միջազգային 

կազմակերպություն* 

 

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

Green seal  

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

Nordic swan  

 

Բնապահպանական 

SAC - Կայուն Հագուստի 

Կոալիցիա 

 

 

Բնապահպանական և 

Սոցիալական 

 

Fairtrade  

 

Սոցիալական 

*Մշակում է միջազգային չափանիշներ, բայց չի տրամադրում սերտիֆիկացում 

https://www.bluesign.com/en
https://global-standard.org/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32014D0350
https://sa-intl.org/
https://wrapcompliance.org/en/
https://www.roadmaptozero.com/
https://www.oeko-tex.com/en
https://www.iso.org/home.html
https://greenseal.org/certification/certification/
https://www.nordic-ecolabel.org/
https://apparelcoalition.org/
https://www.fairtrade.net/
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Օգտակար աղբյուրներ 
 

Office of Textile and Apparel Market 

Report Clean Clothes Campaign 

Human Rights Watch 

Fashion Revolution’s Transparency Index 

Open Apparel Registry 

EU 

Ecolabel 

GOTS 

Blue 

Sign 

Oekotex 

Database for sustainability standards

https://otexa.trade.gov/overseas_mkts/European_Union.pdf
https://otexa.trade.gov/overseas_mkts/European_Union.pdf
https://cleanclothes.org/unclear-supply-chains
https://www.hrw.org/report/2019/12/18/fashions-next-trend/accelerating-supply-chain-transparency-apparel-and-footwear
https://www.fashionrevolution.org/about/transparency/
https://opensupplyhub.org/
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home_en
https://global-standard.org/
https://www.bluesign.com/en
https://www.bluesign.com/en
https://www.oeko-tex.com/en/
https://www.standardsmap.org/en/home
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ԻնՉՊԵՍ ԲԱՑԱՀԱՅՏԵԼ ԵՎ  
ՁԵՌՔ ԲԵՐԵԼ ՀԱՎԱՆԱԿԱՆ ԳՆՈՐԴՆԵՐ 

 

ԵՄ շուկա մուտք գործելու համար առաջին հերթին պետք է վերլուծել թիրախային բիզ-

նեսի արժեշղթան: Կախված շուկայից և արտադրանքի տեսակից, շուկայում  կարող են 

փոխգործակցել տարբեր դերակատարներ՝ գործակալներ կամ բրոքերներ։ Վերջիններս 

չեն հանդիսանում ներմուծող կամ ապրանքատեր, այլ գործում են թիրախային շուկայում 

որպես վաճառողի ներկայացուցիչ և ստանում են կոմիսիոն հանձնարարութ յան 

վարձատրություն՝ ապրանքի համար գնորդ գտնելու դիմաց: 

Ներմուծողներ, մեծածախ առևտրով զբաղվողներ և մատակարարներ. ապրանքները ներ-

մուծում են շուկա՝ դրանք վերավաճառելու նպատակով, ինչպես նաև իրականացնում են 

պահեստավորում։ Նրանք սովորաբար ունեն շուկայական լավ գիտելիքներ, կապեր և 

ստեղծած ցանցեր: Արտադրողներ. սեփական արտադրանքի համար օգտագործում են 

արտադրական ռեսուրսները և կարուձևի ծառայությունները: Կարող են նաև հանդես գալ 

որպես ուղղակի ներմուծողներ: Մանրածախ առևտրով զբաղվողներ. վաճառում են ապ-

րանքը վերջնական սպառողներին, կարող են ոչ հաճախ հանդես գալ նաև որպես 

ներմուծողներ: Կարող են զբաղվել նաև մասնավոր մակնշման գործընթացով: 

Կախված մուտքի կետից, հավանական գնորդներ բացահայտելու և ձեռք բերելու հա-

մար կարող են օգտագործվել տարբեր ռազմավարություններ և ուղիներ: 
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        Գոյություն ունեն հավանական գնորդների բացահայտման տարբեր ուղիներ.  

  Համացանց: Օգտագործելով պրոֆեսիոնալ տվյալների բազաներ և որոնման համա-

կարգեր, կարելի է գտնել համապատասխան ընկերություն՝ հիմնվելով նշված որոն-

ման չափանիշների վրա, կամ Ձեր ընկերությունը տեսանելի դարձնել ԵՄ գնորդ-

ների համար, ովքեր փնտրում են Ձեր արտադրանքը: B2B որոնման պորտալները 

(4Source, BLiving տնային տեքստիլի համար և այլն) կարևոր են մասնագիտական 

շուկայում առաջարկի և պահանջարկի համապատասխանեցման համար: 

 Բիզնեսին աջակցող կազմակերպությունները. ներառյալ Առևտրի պալատները, 

արտահանման խթանման գործակալությունները և այլ կազմակերպությունները 

կարող են ձեր կամ թիրախային երկրներում տեղեկատվություն տրամադրել շուկա-

ների, բիզնես գործընկերների մասին և ուղղորդել դեպի համապատասխան աղ-

բյուրներ: Մասնագիտական կամ ոլորտային ասոցիացիաները (օրինակ՝ LATIA, 

ՀԱԳՄ) ունեն անդամ ընկերությունների ցանկ՝ ինչպես բաց հասանելիությամբ, 

այնպես էլ վճարովի հիմունքներով, կարող են խորհրդատվություն տրամադրել 

շուկայի կարիքների և հնարավոր գործընկերների ընտրության վերաբերյալ: 

 Սոցիալական ցանցեր. ինչպիսիք են LinkedIn-ը, Twitter-ը and Facebook-ը 

հետքովիդյան շրջանում գնալով ավելի կարևոր դեր են ստանում՝ մարդկանց և 

բիզնեսների միջև կապ հաստատելու համար: 

 Առևտրային տոնավաճառները և առաքելությունները. համարվում են գնորդների և 

մատակարարների համար միմիյանց հանդիպելու կարևոր հնարավորություննե րից ։ 

Տոնավաճառ այցելելը հնարավորություն է տալիս անձամբ զրուցել հավանական 

գնորդների հետ, իսկ ցուցահանդեսը ապահովում է տեսանելիություն: Կորոնա-

վիրուսային կարանտինի ընթացքում շատ միջոցառումներ փոխարինվեցին առ-

ցանց կամ հիբրիդային ձևաչափերով, որոնք ավելի քիչ արդյունավետ են։ 

 Դեսպանատները թիրախային երկրներում կարող են տրամադրել տեղեկատվություն 

հետաքրքրություն ներկայացնող երկրի հնարավորությունների վերաբերյալ:  
 

Հավանական գնորդներին բացահայտելուց հետո, կարևոր է գրավել նրանց ուշա-

դրությունը: Իմանալով գնորդների բիզնեսի, շուկայի, հաճախորդների և կարիքների 

մասին՝ հնարավոր կլինի առաջարկել լուծումներ, որոնք կբավարարեն վերը նշված-

ների կարիքները կամ կհամապատասխանեն նրանց։ 
 

https://www.foursource.com/europe/
https://b-living.eu/en/
https://latia.lt/
http://umba.am/eng/
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Սյունակ 3 

Սոցիալական քաղաքականությունը՝ որպես եզակի վաճառքի առաջարկներ (USP)։ 

Ընդգծելով USP-ները, կարևոր է դառնում կենտրոնանալ ընկերության կայուն 

արտադրողականության ցուցանիշների վրա՝ հստակ ներկայացնելով չափանիշներն ու 

հավաստագրերը, որոնց ընկերությունը հավատարիմ է: Շրջակա միջավայրի վրա 

ազդեցությունը նվազագույնի հասցնելուն զուգընթաց Կորպորատիվ սոցիալական 

պատասխանատվությունը՝ հատկապես աշխատողների իրավունքները ապահովելու և 

խթանելու նպատակով ձեռնարկված միջոցառումները դառնում են պարտադիր հագուստ 

արտադրող բազմազգ ընկերությունների համար: 

ԿՍՊ հիմնախնդիրները լուծելու նպատակով, որոշ ընկերություններ մշակել են 

հատուկ փաստաթղթեր՝ «Վարքագծի կանոններ», որոնք ներկայացնում են տարբեր 

ոլորտներում ընկերության կողմից որդեգրած արժեքները, սկզբունքները և 

ուղեցույցները: Այս փաստաթղթերը ընկերությունների համար միջոց են՝ հստակ և 

հրապարակայնորեն ցույց տալու, թե ինչպես են նրանք մտադիր վարել բիզնես գործունե-

ությունը իրենց մատակարարների, հաճախորդների, սպառողների և բաժնետերերի հետ: 

Դրանցից որոշները նախատեսված են լայն տարածման, այդ թվում՝ աշխատավայրերում 

տեղադրելու համար։ Մյուս ընկերությունները չունեն վարքագծի պաշտոնական 

կանոնագիրք, սակայն նամակաշրջանառության շնորհիվ ներկայացնում են իրենց 

քաղաքականությունը բոլոր մատակարարներին, կապալառուներին և/կամ գնումներ 

իրականացնող գործակալներին: Համապատասխանության վկայագրերը ևս միջոցներ են, 

որն օգտագործվում են ընկերությունների կողմից՝ իրենց քաղաքականությունը 

հաստատելու համար: Կամավոր վարքագծի կանոնները գնալով ավելի տարածված են 

դառնում հատկապես հագուստի ոլորտում: Դրանք հիմնված են 1970-ականներին 

մշակված բազմազգ կորպորացիաների էթիկայի սկզբունքների և 1980-ականներին 

մասնավոր խմբերի կողմից մշակված կամավոր վարքագծի կանոնների վրա: 

Հագուստ արտադրող ընկերության վարքագծի առաջին կանոնագիրքն ընդունվել է 

1991թ.-ին: Այլ կանոնագրքերի մեծ մասը մշակվել է վերջերս: 

Ընկերությունները ընդունում են կորպորատիվ վարքագծի կանոններ՝ տարբեր 

դրդապատճառներից ելնելով՝ սկսած «սոցիալական պատասխանատվությունից» մինչև 

մրցակիցների, արհմիությունների, լրատվամիջոցների, սպառողների խմբերի, 

բաժնետերերի և աշխատողների իրավունքների պաշտպանների կողմից ճնշումներ 

գործադրելը: 

Իրենց վարքագծի կանոնները մշակելիս ընկերությունները կարող են օգտվել գոյություն 

ունեցող մոդելներից, ինչպիսիք են՝ վարքագծի բազմակողմ կանոնները (օրինակ՝ 

Աշխատանքի միջազգային կազմակերպության (ԱՄԿ) Հիմնական աշխատանքային 

ստանդարտները, ՄԱԿ-ի Գլոբալ պայմանագիրը և ՏՀԶԿ-ի ուղեցույցները բազմազգ 

ձեռնարկությունների համար), մասնավոր հատվածի նախաձեռնությունները (օրինակ՝ 

maquiladora ստանդարտները) և ԱՄԿ-ի կողմից սահմանված միջազգայնորեն ճանաչված 

աշխատանքային ստանդարտները:  

Անհրաժեշտ է հիմնվել առնվազն ԱՄԿ-ի հետևյալ հիմնական աշխատանքային 

ստանդարտների վրա . 

029 Հարկադիր աշխատանք, 

087 Միավորման ազատություն և կազմակերպելու իրավունքի պաշտպանություն, 
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098 Կոլեկտիվ բանակցություններ կազմակերպելու և վարելու իրավունք, 

100 Հավասար վարձատրություն, 

105 Հարկադիր աշխատանքի վերացում, 

111 Աշխատանքի և զբաղվածության բնագավառում խտրականության մասին,  

155 Աշխատանքի անվտանգության և առողջության պահպանում, 

138 Նվազագույն տարիքի մասին կոնվենցիա, 

182 Երեխաների աշխատանքի վատթարագույն ձևերի վերացում: 
 

 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 

 

 

Ներկայումս հեռանկարային գործարքի շուրջ բանակցային գործընթացները առավել 

նման են ընկերության, քան իրական արտադրանքի: Հավանական գնորդին դիմելիս 

հարկ է հաշվի առնել մշակույթային առանձնահատկությունները և գործել դրանց 

համապատասխան: 

 

Որոշ օգտակար խորհուրդներ, որոնց պետք է հետևել հավանական գնորդին դիմելիս, 

ներառյալ հանդիպման ձևաչափը (առցանց կամ դեմ առ դեմ), ներկայացման 

մեթոդները, ԿՍՊ-ի շեշտադրումը, հաղորդակցության հետ կապված հարցերը (լեզու, 

բովանդակություն), արտադրանքի նմուշների ընտրությունը, պատրաստումը, 

գնանշումների նախապատրաստումը (ներառյալ ծախսերի հաշվարկը), հետագա 

գործողությունները և այլն, կարելի է գտնել  CBI համապարփակ ուսումնասիրության 

մեջ: 

 

Զարգացող տնտեսություններում հագուստ արտահանողները արտահանման 

աջակցմանն ուղղված ցանկացած ընթացիկ ծրագրերի համար կարող են կապ 

հաստատել Միջազգային կազմակերպությունների և պետական գործակալություն-

ների (CBI, ՄԱԿ, Danida, ITC, ICCO, SIPPO, Solidaridad) հետ։ Օրինակ՝ UNIDO-

Հայաստանն իրականացնում է «Արտահանման ուղղվածություն ունեցող ճյուղերի 

մրցունակության բարձրացում` արդիականացման և շուկան մատչելի դարձնելու 

միջոցով» ծրագրի III-րդ փուլը, որը, ի թիվս այլոց, խթանում է տեքստիլի և կաշվե 

իրերի արտահանումը: 

 

                   

                Օգտակար աղբյուրներ 

 
                     CBI 

                   Հետևեք արտահանման գնագոյացման այս օրինակին: 

                   Հետևեք ITC-ի արտահանման վաճառքի և բանակցությունների  

                   կամ ծանոթություն անդրսահմանային պայմանագրերին էլեկտրոնային ուսուցման դասընթացին: 

                     UN 

                     DANIDA 

                     ITC 

                   GIZ 

                   ICCO 

                   SIPPO 

                   Solidaridad 

https://www.cbi.eu/market-information/apparel/doing-business
https://www.cbi.eu/
https://export.business.gov.au/pricing-costs-and-finance/set-your-export-pricing
https://learning.intracen.org/course/info.php?id=261
https://learning.intracen.org/course/info.php?id=181
https://www.un.org/en/
https://um.dk/en/danida
https://intracen.org/
https://www.giz.de/en/worldwide/71852.html
https://www.icco-cooperation.org/en/
https://www.sippo.ch/
https://www.solidaridadnetwork.org/
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        ԳՈՐԾԱՐՔԻ ՇՈՒՐՋ ԲԱՆԱԿՑԱՅԻՆ 

ԳՈՐԾԸՆԹԱՑ 

 
Նախքան արտադրանքը եվրոպացի գնորդներին վաճառելը, անհրաժեշտ է գրանցվել 

որպես մատակարար՝ հատկապես ավելի մեծ և կայացած ընկերությունների հետ համա-

գործակցելիս: Գրանցման համար պահանջվում է պայմանագրի կնքում: Ակնկալվում է, 

որ գնորդը ձեզ կներկայացնի պայմանագիր և գնորդի ձեռնարկ, որոնք սովորաբար սահ-

մանում են պայմանագրում կիրառվող ազգային օրենսդրությունը:  

Պայմանագիր կնքելով՝ գնորդն ու վաճառողը պարտավորվում են ստանձնել պարտադիր 

պարտականություններ:  

Կարևոր է իրատես լինել ինչպես խոստումների, այնպես էլ ակնկալիքների առումով: 

Ամրագրված պարտականությունների չիրականացումը ամենայն հավանականությամբ 

կարող է վնաս հասցնել ընկերության հեղինակությանը: Համաձայնագրում նշվում են 

ձեռք բերված պայմանավորվածությունները և ծառայությունների մատուցման պարտա-

կանությունները: Այն սահմանում է պարտականությունները, պարտավորությունները և 

ռիսկերը: 

Պայմանագրում ներառված են.  

 Ապրանքի նկարագրությունը, որակը, քանակը, վկայկաններ և այլ մանրամասներ, 
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 Առաքում ըստ կիրառվող INCOTERMS-ի (Առևտրային  տերմինների մեկնաբանման 

միջազգային կանոններ), 

 Գինը՝ հաշվի առնելով առժույթը, 

 Վճարման պայմանները, ժամկետները և միջոցները, 

 Փաստաթղթեր. Առևտրային հաշիվ ապրանքագիր, փաթեթավորման ցուցակ, ծագման 

երկրի հավաստագիր, ստուգման հավաստագիր, մաքսային և այլ փաստաթղթեր: 

 

Համաձայնեցրեք գնորդի հետ AQL-ը (Որակի ընդունելի մակարդակ), որը վերաբերում 

է որակի անընդունելի մակարդակին։ Օրինակ՝ AQL 2.5-ը նշանակում է, որ գնորդը 

կհրաժարվի այն խմբաքանակից, եթե մի քանի արտադրական փուլերում ամբողջ պատ-

վերի քանակի ավելի քան 2.5%-ը խոտան է: 

Միջազգային առևտրային իրավունքը սահմանել է մի քանի տերմիններ՝ (հայտնի 

որպես INCOTERMS) օգնելու գնորդներին և մատակարարներին հստակորեն հաղորդակ-

ցվել ապրանքների միջազգային փոխադրման և առաքման հետ կապված հարցերի, 

ծախսերի և ռիսկերի վերաբերյալ: Այս տերմիններից յուրաքանչյուրը սահմանում է, թե 

ինչպես են պարտականությունները բաշխվում արտահանողների և ներմուծողների միջև, 

երբ խոսքը գնում է առաքման, ապահովագրության, տուրքերի և մաքսազերծման 

համակարգման, վճարման հարցերին: FOB-ը ստանդարտ Incoterm է, որն օգտագործվում 

է հագուստի արդյունաբերության մեջ: Դա նշանակում է, որ վաճառողը կամ արտա-

հանողը պատասխանատու է ապրանքները համաձայնեցված նավահանգստում նավ 

բեռնելու, ինչպես նաև արտահանման երկրում մաքսային ձևակերպումները իրականաց-

նելու համար: Եթե ապրանքի հետ ինչ որ բան է պատահում նավի վրա բեռնելուց հետո, 

ապա այդպիսի կորուստները կրում է գնորդը: Երբեմն գնորդներն ու վաճառողները 

կարող են պայմանավորվել այլ Incoterms-երի շուրջ. DDP (բառացի՝ Առաքված, տուրքը 

վճարած), EXW (Ֆրանկո-գործարան), CIF (Արժեք, ապահովագրություն և բեռնափոխա-

դրում), CFR (Արժեք և բեռնափոխադրում):  

 

Հագուստի ոլորտում առավել հաճախ օգտագործվող վճարման երկու եղանակներն են 

ակրեդիտիվը (LC) և հեռագրային փոխանցումը (TT): Առաջինը արտադրողի համար 

վճարման ավելի ապահով եղանակ է: Առաջին անգամ գնորդի հետ գործ ունենալիս ավելի 

լավ է դիմել ակրեդիտիվին: Անհամաձայնության դեպքում բանկը կպահի վճարումը 

մինչև տարաձայնության լուծումը: LC-ն պարտավորեցնում է գնորդի բանկին վճարել 

մատակարարին, երբ որոշակի պայմաններ բավարարված են: TT-ն վերաբերում է 

էլեկտրոնային փոխանցմանը, որը կարող է օգտագործվել բաց հաշվի գործարքում, որտեղ 

գումարները փոխանցվում են առաքում կատարելուց հետո: Եթե կանխավճար արված չէ, 

ապա ամբողջ ֆինանսական ռիսկը կրում է մատակարարը: Ապրանքը կդառնա գնորդի 

սեփականությունը նախքան վճարում կատարելը։ Մինչև վերջերս LC-ները տարածված 

էին, սակայն եվրոպացի գնորդներն այլևս չեն օգտվում LC վճարումներից, քանի որ դրանք 

արգելափակում են նրանց դրամական հոսքերը:  

Արտահանման կրեդիտների ապահովագրությամբ (ECI) արտադրողները կարող են 

նվազագույնի հասցնել գնորդի կողմից չվճարելու ռիսկը:  
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Պետական գործակալությունների կամ մասնավոր ապահովագրական ընկերություննե րի 

կողմից առաջարկվող նման ապահովագրությունը սովորաբար ծածկում է այնպիսի 

առևտրային ռիսկեր, ինչպիսիք են գնորդների վճարունակության կամ սնանկության, 

քաղաքական (պատերազմ կամ քաղաքացիական անկարգություններ) և արժույթի 

փոխարկելիությունը: 

 

Կասկածի դեպքում, ստուգեք, արդյոք ձեր գնորդը ֆինանսապես հուսալի է, կատարելով 

վարկային ստուգում կամ պատշաճ ուսումնասիրություն: Կան մասնագիտացված 

ընկերություններ, որոնք կարող են դա անել, կամ կարող եք դիմել թիրախ երկրում ձեր 

դեսպանատանը ՝գործընկերոջ մասին տեղեկություններ ստանալու համար: 

 
 

 
 

 

 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 

Օգտակար աղբյուրներ 
 

Օրինակ կարող են ծառայել ITC տիպային պայմանագրերը  

Մանրամասն տեղեկատվություն INCOTERMS-ի վերաբերյալ 

https://intracen.org/resources/publications/model-contracts-for-small-firms
https://iccwbo.org/resources-for-business/incoterms-rules/incoterms-2020/
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ԱՊՐԱՆՔՆԵՐԻ ԱՌԱՔՈՒՄ 

 
Ապրանքների առաքման ընթացակարգը կարևոր փուլերից մեկն է, քանզի ոչ պատշաճ 

փաթեթավորումը կարող է խափանել դրանց հետագա վերամշակումը և առաջացնել 

վերականգման ահրաժեշտություն: Ակնկալվում է, որ գնորդը կտրամադրի փաթեթավոր-

ման ուղեցույց, որում կլինեն ներառված. 

 օգտագործվող փաթեթավորման նյութի տեսակը և որակը, 

  փաթեթավորման նյութի չափը, 

 փաթեթավորման նյութի վրա նշված տեղեկատվությունը, 

 շտրիխ կոդերի տեղադրումը և դիրքը, 

 դասավորելու կամ կախելու եղանակը (կիրառելի է կաշվի համար), 

 տուփի կամ պոլիպայուսակի մեջ առավելագույն քանակությունը, 

 փաթեթավորման նյութը տրամադրող առաջադրված մատակարարների ցանկը։ 
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                    ԱՂՅՈՒՍԱԿ 4 

                Կայուն փաթեթավորման նյութեր 

 

Պլաստիկի քայքայման համար պահանջվում են տասնամյակներ. վնասակար քիմիա-

կան նյութերը արտանետելով շրջակա միջավայր՝ առաջանում է աղտոտում և վտան-

գվում է կենսաբազմազանությունը: Նորաձևության արդյունաբերությունը մեկանգամյա 

օգտագործման պլաստիկ թափոնների հիմնական աղբյուրներից է (35%), հիմնականում 

փաթեթավորումից անուղղակիորեն թափոնների առաջացման պատճառով: Սովորաբար 

էկոլոգիական բարձր գիտակցություն ունեցող վերջնական սպառողները ճնշումներ են 

գործադրում. 2021 թվականին Drapers-ը պարզեց, որ եվրոպացի հաճախորդների 77 

տոկոսը ցանկանում է որքան հնարավոր է քիչ փաթեթավորում՝ ոչ միայն վերջնական 

արտադրանքի, այլև մատակարարման ողջ շղթայում: 

Եվրոպական հանձնաժողովը և եվրոպական նորաձևության արդյունաբերությունը 

մեծ հանձնառություն է ստանձնել նվազեցնելու փաթեթավորման և փաթեթավորումից 

գոյացած թափոնների ազդեցությունը շրջակա միջավայրի վրա։ Փաթեթավորման և 

փաթեթավորման թափոնների վերաբերյալ ԵՄ կանոնակարգի 2018/852 ուղղումը 

(94/62/ԵՄ հրահանգ) պահանջում է ԵՄ անդամ երկրներից մինչև 2025 թվականի 

դեկտեմբերի 31-ը վերամշակել պլաստիկի 50%-ը և թղթե, ստվարաթղթե թափոնների 

75%-ը: 

Ներկայումս արդյունաբերության մեջ օգտագործվող փաթեթների ծավալը 

նվազեցնելու ձգտման հետ մեկտեղ, ապրանքանիշերը, մանրածախ առևտրի 

ներկայացուցիչները և փաթեթավորման մատակարարները քրտնաջան աշխատում են 

կիրառվող նյութերը, ինչպիսիք են՝ ստվարաթուղթը և պոլիեսթերը փոխարինել կայուն 

այլընտրանքային տարբերակներով: Լավագույն փորձերից մի քանիսը ներառում են 

կենսաքայքայվող և կոմպոստացվող պլաստիկի, բազմակի օգտագործման 

փաթեթավորման նյութերի, վերամշակված կամ վերամշակվող այլընտրանքնե րի 

օգտագործումը: 

Հնարավորինս քիչ փաթեթավորման նյութերի օգտագործումը մի կողմից թույլ կտա  

խնայել ծախսերը, իսկ մյուս կողմից նվազեցնել փաթեթավորման բացասական 

ազդեցությունը շրջակա միջավայրի վրա: 
 

 

Եթե Incoterms-ի շրջանակներում համաձայնեցված է, որ առաքման պատասխանատ-

վությունը կրում է մատակարարը, ապա բեռնափոխադրման համար անհրաժեշտ է 

ընտրել համապատասխան փոխադրամիջոց և փախադրումն իրականացնող ընկե-

րություն: Հագուստի ոլորտում հատուկ նշանակություն ունի ճիշտ ժամանակին մատ-

ակարարում իրականացնելը։ Եվրոպացի գնորդներն աշխատում են հատուկ հավաք-

ածուներով։ Վերջիններս հիմնված են կոնկրետ գունային և ոճային թեմաների վրա, ինչը 

նշանակում է, որ հագուստների հավաքածուն խանութում ներկայացվում է միասին: Եթե 

ապրանքի մատակարարումը ուշանում է, այն այլևս չի համապատասխանում թեմային, 

գնորդը կարող է դիմել զեղչել պատվերի ընդհանուր արժեքը: Եթե  բեռնափոխադրող 

ընկերությունը փոխադրումն իականաոցնող է շաբաթը մեկ անգամ, դա կարող է 

https://www.drapersonline.com/news/sustainability-and-the-consumer-2021-report
https://www.drapersonline.com/news/sustainability-and-the-consumer-2021-report
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հանգեցնել մեկ շաբաթ ուշացմանը: Պետք է ընտրել փոխադրման ավելի հարմար ժամա-

նակացույց ունեցող ընկերություն: 

 

 

Սովորաբար կան մեկից ավելի բեռնափոխադրման տարբերակներ՝ ցանկացած 

երկրից ապրանքը փոխադրելու համար: Ընտրության ամենաորոշիչ գործոններն են՝ 

արագությունը, արժեքը և մատչելիությունը (տես՝ աղյուսակը) 
 
 

 
Ծովային 

առաքում 

Օդային 

առաքում 

Վերգետնյա 

առաքում 

Երկաթուղայ

ին առաքում 

Արագություն + ++++ +++ ++ 

Արժեք ++++ + +++ +++ 

աղբյուր - cbi.eu 
 

Չնայած փոխադրման արժեքի արագ աճին, օդային բեռնափոխադրումները դեռևս 5-

10 անգամ ավելի թանկ են մեկ ապրանքի համար, քան ծովային բեռնափոխադրումը և 

սովորաբար այս տարբերակը ընտրում են ոչ մեծաքանակ թանկարժեք ապրանքների 

համար: Որպես կանոն, օդային բեռնափոխադրումները իմաստ ունեն, երբ փոխադրման 

արժեքը ապրանքների ընդհանուր արժեքի 15-20% պակաս է։ Հագուստի դեպքում դա 

հազվադեպ է պատահում: 
 

Սովորական բեռնարկղը ունի 20 ֆուտ կամ 33,2 մ3 ծավալ, որը նաև կոչվում է 1 TEU 

(քսան ոտնաչափ /ֆուտ/ համարժեք միավոր): Բեռնարկղը ամբողջությամբ վերցնելիս, 

կարող եք ընտրել 20-ից 40 ոտնաչափը՝ կախված ձեր բեռի ծավալից: Փոքր ծավալի 

բեռնափոխադրումների դեպքում կարելի է դիտարկել խմբակային բեռների 

փոխադրումը։ Գոյություն ունեն մի քանի միջազգային բեռնափոխադրումնե ր 

իրականացնող ընկերություններ և լոգիստիկ գործակալներ՝ ընտրություն կատարելու 

համար: Որոշ բեռնափոխադրողներ իրենց ծառայության մեջ ներառում են 

փաստաթղթավորումը, որը անհրաժեշտ է միջազգային առևտրի համար, մյուսները 

միայն կազմակերպում են տեղափոխումը: Բեռնափոխադրման փաստաթղթավորման 

կազմակերպումը կարելի է վստահել բեռնափոխադրող գործակալությանը, կամ 

ինքնուրույն իրականացնել արտահանման գործընթացները:  
 
 

Եվրոպայում մաքսային ձևակերպումներ իրականացնելու համար անհրաժեշտ են 

հետևյալ փաստաթղթերը. 

 

 Ներմուծման մաքսային հայտարարագիր. Բոլոր ապրանքները պետք է ենթարկվեն 

մաքսային հայտարարագրման՝ մաքսային մարմիններում՝ օգտագործելով միասնական 

վարչական փաստաթուղթը (SAD): Սա ԵՄ բոլոր անդամ երկրների ներմուծման 

հայտարարագրի ընդհանուր ձևն է: 

 

 Առևտրային հաշիվ-ապրանքագիր. Հաշիվ-ապրանքագիրը պարունակում է գործարքի 

վերաբերյալ հիմնական տեղեկատվությունը: 

 

https://www.cbi.eu/market-information/apparel/tips-organise-your-export#always-pack-the-goods-according-to-the-buyer-s-requirements


32 

 

 

 
 
 
 

 Մաքսային արժեքի հայտարարագիր. Այն պետք է ներկայացվի, եթե ապրանքի արժեքը 

գերազանցում է 20,000 եվրոն: Փաստաթղթի հիմնական նպատակն է սահմանել հարկման 

համար մաքսային արժեք և կիրառել սակագնային տուրքեր: 

 

                     Ապրանքատրանսպորտային բեռնագիր. Կոնոսամենտ՝ նավաբեռնագիր (Bill of Landing), 
բեռնափոխադրման ընկերությունների ասոցիացիաների միջազգային ֆեդերացիայի 

կոնոսամենտ ( FIATA Bill of Landing), ավտոճանապարհային բեռնագիր (CMR), օդային 

բեռնագիր (AWB), երկաթուղային բեռնագիր (CIM), ապրանքների ժամանակավոր 

ներմուծման գրքույկ (ATA Carnet), Ավտոճանապարհային միջազգային փոխադրման 

կառնետ (TIR Carnet) և այլն: 

 

 Բեռնափոխադրման ապահովագրություն. Ապահովագրության հաշիվ-ապրանքագիրը 

պահանջվում է մաքսային ձևակերպումներ իրականացնելու համար միայն այն դեպքում, 

երբ առևտրային հաշիվ-ապրանքագրում առկա տվյալները չեն հաստատվում:  

 

 Փաթեթավորման ցուցակ. Փաթեթավորման ցուցակը (P/L) տեղեկատվություն է տրա-

մադրում ներմուծվող ապրանքների և յուրաքանչյուր բեռնափոխադրման փաթեթա-

վորման մանրամասներ, ներառյալ քաշը, չափերը, բեռնաթափման հետ կապված խնդիր-

ները և այլն:  
 

ԵՄ անդամ բոլոր երկրները կիրառում են միևնույն միասնական մաքսային սակագինը 

(ՄՄՍ): Մաքսատուրքերի տարբեր դրույքաչափեր են կիրառվում տարբեր ապրանքների 

համար: Եվրոպական միությունը օգտագործում է Համակցված անվանացանկը (CN) ՝ 

ապրանքները դասակարգելու համար: 

Առաջին վեց թվերը համապատասխանում են Համակարգերի Ներդաշնակեցված հա-

մակարգի միջազգային անվանացանկին (ՆՀ ծածկագրեր): ՆՀ կոդերին կից տեխնիկական 

բնութագրերը հատուկ են Եվրոպական միությանը՝ բաղկացած են 8-ից 10 թիվ: 

Ճիշտ դասակարգումը կարևոր է, քանի որ այն որոշում է կիրառվող մաքատուրքերի 

պարտականությունները: Եվրոպայում ԱԱՀ-ն (ավելացված արժեքի հարկ) չի գործում 

ներդաշնակեցված համակարգում։ Այն վճարվում է՝ թիրախային երկրում գործող 

համապատասխան դրույքաչափերի: 

 Արտոնությունների ընդհանրացված համակարգը (GSP) չեղարկում է ներմուծման 

մաքսատուրքերը այն ապրանքների համար, որոնք տեղափոխվում են Եվրամիության 

համար զարգացող և առավել թույլ զարգացած երկրներից։ Ներկայումս գոյություն 

ունի 72 երկիր, որոնք ներառված են GSP ցանկում: ԵՄ-ն առաջարկում է երեք սխեմա. 

Ստանդարտ GSP. մաքսատուրքերի մասնակի կամ լրիվ ազատում սակագնային 

դիրքերի երկու երրորդի չափով: 

 Արտոնությունների ընդհանրացված և համալրված համակարգը (GSP+) կայուն 

զարգացման և արդյունավետ կառավարման խթանման միջոց է: Այն նվազեցնում է 

սակագները մինչև 0%՝ ցածր և միջինից ցածր եկամուտ ունեցող երկրների համար,  

որոնք իրագործում են 27 միջազգային կոնվենցիաներ՝ կապված մարդու 

իրավունքների, աշխատանքային իրավունքների, շրջակա միջավայրի 
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պաշտպանության հետ: 

 EBA (Ամեն ինչ, բացի զենքից) պայմանավորվածություն առավել թույլ զարգացած 

երկրների համար, որն ապահովում է նրանց առանց մաքսատուրքի ազատ մուտք 

բոլոր ապրանքների համար, բացառությամբ զենքի և զինամթերքի: 

 

Այլ հավասար պայմանների դեպքում մատակարարները կնախընտրեն ներմուծել այս 

երկրներից: Այսպիսով, անհրաժեշտ է ճշտել արդյոք Ձեր երկիրը ներառված է այդ 

ցուցակում: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Օգտակար աղբյուրներ 
 
Freightos  
Shipping Glossary  
European Customs Portal  

Access2Markets Trade Helpdesk  
72 countries that fall under the GSP 
Video on export documentation.  

ITC’s e-learning course on Transport and Logistics  
VAT at Customs Union 

 

 

 

 

 

 

http://www.freightos.com/
https://www.cogoport.com/knowledge-center/resources/shipping-terms
https://www.tariffnumber.com/
http://trade.ec.europa.eu/tradehelp/
https://ec.europa.eu/trade/policy/countries-and-regions/development/generalised-scheme-of-preferences/
https://www.youtube.com/watch?v=GqbDJXiXJ_s&list=PLDkhCtEnKilZaAuBDTF-P8yOkAkp_v8dv&index=21
https://learning.intracen.org/course/info.php?id=277
https://taxation-customs.ec.europa.eu/taxation-1/value-added-tax-vat_en
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Այս ուղեցույցը պատրաստվել է Եվրոպական միության ֆինանսական 
աջակցությամբ։ Դրա բովանդակության համար պատասխանատվություն է կրում  
բացառապես «Կանաչ տեքստիլ հանուն Եվրոպայի կայուն տնտեսության» ծրագրի 
թիմը և պարտադիր չէ, որ այն արտահայտի Եվրոպական միության տեսակետները: 


